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1.3.  Организация исходит из того, что долговременные деловые отношения, основанные на доверии, взаимном уважении и взаимной выгоде, играют ключевую роль в достижении успеха организации.

1.4. Отношения, при которых нарушается закон и принципы деловой этики, вредят репутации организации и честному имени ее работников и не могут обеспечить устойчивое долговременное развитие организации. Такого рода отношения не могут быть приемлемы в практике работы организации.

1.5. Работникам, представляющим интересы организации или действующим от его имени, важно понимать границы допустимого поведения при обмене деловыми подарками и оказании делового гостеприимства.

1.6. При употреблении в настоящем Регламенте обмена деловыми подарками терминов, описывающих гостеприимство: «представительские мероприятия», «деловое гостеприимство», «корпоративное гостеприимство» – все положения данного Регламента обмена деловыми подарками применимы к ним равным образом.
2. Правила обмена деловыми подарками и знаками делового гостеприимства

2.3. Обмен деловыми подарками в процессе хозяйственной и иной деятельности и организация представительских мероприятий является нормальной деловой практикой.

2.4. Работники могут дарить третьим лицам и получать от них деловые подарки, организовывать и участвовать в представительских мероприятиях, если это законно, этично и делается исключительно в деловых целях, определенных настоящим Регламентом обмена деловыми подарками.

2.5. Стоимость и периодичность дарения и получения подарков и (или) участия в представительских мероприятиях одного и того же лица должны определяться производственной необходимостью и быть разумными. Это означает, что принимаемые подарки и деловое гостеприимство не должны приводить к возникновению каких-либо встречных обязательств со стороны получателя и (или) оказывать влияние на объективность его(ее) деловых суждений и решений.

2.6. При любых сомнениях в правомерности или этичности своих действий работники обязаны поставить в известность своих непосредственных руководителей и проконсультироваться с ними, прежде чем дарить или получать подарки, или участвовать в тех или иных представительских мероприятиях.

2.7. Руководитель организации и работники не вправе использовать служебное положение в личных целях, включая использование собственности организации, в том числе:
– для получения подарков, вознаграждения и иных выгод для себя лично и других лиц в процессе ведения дел организации, в том числе как до, так и после проведения переговоров о заключении гражданско-правовых договоров (контрактов) и иных сделок;

2.8. – для получения услуг, кредитов от аффилированных лиц, за исключением кредитных учреждений или лиц, предлагающих аналогичные услуги или кредиты третьим лицам на сопоставимых условиях, в процессе осуществления своей деятельности.

2.9. Работникам не рекомендуется принимать или передавать подарки либо услуги в любом виде от контрагентов или третьих лиц в качестве благодарности за совершенную услугу или данный совет. Получение денег в качестве подарка в любом виде строго запрещено, вне зависимости от суммы.

2.10. Организация не приемлет коррупции. Подарки не должны быть использованы для дачи или получения взяток или коммерческого подкупа.

2.11. Подарки и услуги, предоставляемые организацией, передаются только от имени организации в целом, а не как подарок от отдельного работника.

2.12. В качестве подарков работники должны стремиться использовать в максимально допустимом количестве случаев сувениры, предметы и изделия, имеющие символику организации.

2.13. Подарки и услуги не должны ставить под сомнение имидж или деловую репутацию организации или ее работника.

2.14. Работник, которому при выполнении трудовых обязанностей предлагаются подарки или иное вознаграждение как в прямом, так и в косвенном виде, которые способны повлиять принимаемые им решения или оказать влияние на его действия (бездействие), должен:

– отказаться от них и немедленно уведомить своего непосредственного руководителя о факте предложения подарка (вознаграждения);

– по возможности исключить дальнейшие контакты с лицом, предложившим подарок или вознаграждение, если только это не входит в его трудовые обязанности;

– в случае, если подарок или вознаграждение не представляется возможным отклонить или возвратить, передать его с соответствующей служебной запиской руководителю организации и продолжить работу в установленном в организации порядке над вопросом, с которым был связан подарок или вознаграждение.

2.15. При взаимодействии с лицами, замещающими должности государственной (муниципальной) службы, следует руководствоваться нормами, регулирующими этические нормы и правила служебного поведения государственных (муниципальных) служащих.

2.16. Для установления и поддержания деловых отношений и как проявление общепринятой вежливости работники могут презентовать третьим лицам и получать от них представительские подарки. Под представительскими подарками понимается сувенирная продукция (в том числе с логотипом организаций), цветы, кондитерские изделия и аналогичная продукция.

3. Область применения

3.3. Настоящий Регламент обмена деловыми подарками подлежит применению вне зависимости от того, каким образом передаются деловые подарки и знаки делового гостеприимства – напрямую или через посредников.
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PernamenT o0MeHa NoJjapKaMH H 3HAKAMH nmuaufh'rqg]jﬂ'phffmc'ma B
MyHHIHIAJALHOM GI0KeTHOM JOLIKOILHOM 00pa30BaTEIbLHOM yUpesKIennn
nerckoMm caay «Hebypamka» x.JlecHoii

1. O0mHe NoJI0KeHH \

1.1. Hacrosmuii PeraMenT o6MeHa JeTTOBEIMH TTOJApKAMH H 3HAKaMH
JIEJIOBOrO  rocTenpuuMcTBa MyHHUMIANBHOTO  OIOMKETHOro  JOMIKOJIBHOTO
o6pazoBarenbHOro yupexaeHus jgerckoro caga «Yedypamka» x.JlecHoii (,D,EJIEE‘:;E;'
PernamenT oOMeHa J[eNOBBIMH MoOJapKaMH) pa3paboTaH B COOTBETCTBHH C
MONOKEHHAMH KoncTHTyIHH Poccuiickoit Denepaliuu, 3akoHa 0O
NPOTHBOAEHCTBHH KOPPYNLHH, MHBIX HOPMAaTHBHEIX NPAaBOBBIX akToB Poccuiickon
Menepaun, KogekcoM 3THKH U ciiyx#eOHOro noseieHus paboTHHKOB OpraHu3alui
M OCHOBAH Ha OOLIEMPH3HAHHBIX HPABCTBEHHBIX TNPHHUMIAX W HOpMAx
poccuiickoro ofuiecTsa 1 rc;3y1aperea.

1.2. Lensamu PernaMenTa 0OMeHa JleIOBBIMH TOZiapKaMH ABIAIOTCA:

— obecrieyeHne eAUHOOOPa3HOIO | NMOHUMAHUSL PONIM M MECTa JENOBBIX
MO/1apKOB, KOPIOPaTHBHOIO mc*renpﬂumc'rﬂa NpeCcTaBHTENBCKHX MEPONIPHATHH B
NeNoBOH MPaKTHKE OpraHu3aliy;

— OCYIIECTBIEHHE XO03fHCTBEHHOH M HHOH [eATeNbHOCTH OpraHMu3aluH
MCKJIIOYUTENBHO Ha OCHOBE HaJJIeKaUldX HOPM M IIpaBHIl JIEJIOBOTrO IOBE/ICHHS,
0asupyIOIIMXCA HA NMPHHLUMIMAX 3aIMTEl KOHKYPEHIHH, KayecTBa TOBApOB, paﬁcﬁ'
YCIIYT, HEJIOMyIIeHHA Kchbnmcra HHTEPECOB;

— OnpeJielieHne eUHLX T BeeX paGoTHHKOB TpeGoBaHHMIl K JApeHHio U
NPHHATHIO JIIOBBIX MOJAPKOB, K OpraHM3allii M YYacTHIO B NPEiCTaBHTEIbCKHX
MEpOTIPHATHAX; :

— MHHHMH3HPOBAHHE PHCKOB, CBA3AHHBIX C BO3MOXKHBIM 3710yNoTpedieHHeM
B OGJIACTH TOJAPKOB, MpeCTABUTENLCKUX MeponpusiThii. Hanbonee cepbesHbIMH
M3 TAKHX PHCKOB SBIMIOTCS ONACHOCTh TMOJAKyNa M B3ATOYHHYECTBA,
HECNpaBeUIMBOCTh 110 OTHOIIEHHIO K KOHTpareHTaM, MPOTEKIHOHH3M BHYTDH:
opraHu3aliiH.
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